& Tecnologia

da-feira, 27

resas

7

fe me 2002 | Bl

Embalagens Em duas décadas, aluminio, PET e longa vida tomam espaco do vidro e do aco

Novos materiais ganham mercado

Marcelo Lojudice e
Maurfcio Capela
De Sdo Paulo

O mercado brasileiro de em-
balagens passou nos tltimos 20
anos por uma verdadeira revolu-
¢do. Novos materiais, mudangas
de hibitos, avangos tecnolégicos
e profissionalizagio do varejo
causaram grandes mudangcas em
ramo de negécio que multipli-
cou o seu faturamento por trés
em duas décadas. A expectativa é
de que poderd atingir US$ 12 bi-
lhdes em 2002.

As transformacdes afetaram
antigos lideres do setor de emba-
lagens — como os fabricantes de
latas de ago e garrafas de vidro
para bebidas — e possibilitaram
o surgimento de novos competi-
dores — como os produtores de
latas de aluminio e garrafas PET
para o mesmo segmento.

O Valor teve acesso aos nime-
rosda Datamark, empresa especia-
lizada no setor de embalagens,
que mostram o movimento das Gil-
timas duas décadas. Enquanto as
embalagens processadas por in-
dstrias tradicionais, como as de
vidro ¢ de folha-de- flandres, cres-
ceram 60% e 30%, respectivamente,
as embalagens de plastico tiveram
um salto de 278% e as flexiveis au-
mentaram expressivos 507%. A
sensagdo de mercado ocorreu no
segmento de latas para bebidas,
com a entrada do aluminio —uma
altade 776% no perindo.

" As garrafas PET, as caixinhas
longa vida, introduzidas pela Tetra
Pak, ¢ as latas de aluminio invadi-
ram rapidamente o mercado.

“As indfistrias tradicionais nio
souberam reagir imediatamente
quando surgiram as embalagens
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alternativas”, diz Maurice Max, di- ~ 2°%° o L
retor-executivo da Datamark. Sua -;_A(,; -
afirmacio é retnt:lda pelos nime- PR R
ros. As fatas de al e
no Brasil em 1990 e dez anos de-
pois esse setor ja produzia 95 bi-  Wallis, presidente da Datamark.
thdesde latinhas ao ano. Ocasodafolha-de-flandres, ma-
As garrafas PET,quesdousadas  téria-primaparalatasdeaco,éme-  supermercados
principal nos nos d ico, uma vez que o se-

de refrigerantes e leos comesti-
veis, atingiram a marca de quase
6 bilhdes de unidades. Outro fe-
némeno do perfodo foram as cai-
xinhas longa vida, que tém no in-
diistria de laticinios seu princi-
palmercado. Bateram a marca dé
7 bilhdes de unidades em 2000.
A entrada dos novos produtos
no segmento de bebidas afetou
fortemente a inddstria do vidro.
Em 1990, quase 24 milhdes de gar-
rafas foramenvasadas comrefrige-
rante e cerveja. Dez anos depois es-
se nimero caiu pela metade. “Nos
supermercados, ndo se encontra
mais garrafas de cerveja— somen-
te latas. Mas a garrafa continua em
alta nos bares, onde o brasileiro
gosta de tomar cerveja, vendida
apenas nessa forma", diz Graham

Mudancas alteram o perf

tor conseguitt manter seus merca-
dos, porém, perdeu todo o cresci-
mento apresentado por seus
clientes. Aslatas de leo por exem-
plo, cresceram 60% em 20anos, en-
quanto a fabricagio desse produto
praticamente dobrou e as garrafas
PET, que comegaram a aparecer a
partir de 1987 no pafs, hoje detém
27%desse mercado.

“As novas embalagens toma-
ram participacdo das tradicio-
nais gragas a trés motivos: prati-
cidade, custos mais baixos e ape-
to mercadolégico”, diz Max. Para
exemplificar sua teoria, o execu-
tivo utiliza a garrafa de vidro.

Segundo Max, a antiga emba-
lagem retornével ndo era pritica
para o consumidor, que tinha
que armazeni-la em casa. O re-

torno das garrafas também tor-
nava o processo caro, ji que os
tinham que
manter uma equipe para geren-
ciaratroca de vasilhames.

A gamrafa nio permitia a com-
pra por impulso. O consumidor ti-
nha que se planejar para buscar
uma cerveja, j& que se chegasse no
supermercado sem as garrafas nio
poderia coraprar uma dfizia de
cervejas como faz hoje quando vé
uma pilha de latas do produto.

Sem contar que a garrafa PET
possibilitou a ampliagio do ntt-
mero de fabricantes de refrige-
rantes no Brasil, os chamados “tu-
bainciros”. “No inicio, haviam
cercade 60 fabricantes de refrige-
rantes. Hoje, estima-se que exis-
tam mais de 800 empresas neste
setor”, dix Fausto Lopes Bernardi-
no Jénior, superintendente co-
mercial da Engepack, cujo inicio
da operagio data de 1989.

De Sdo Paulo

As mudangas de tipos de em-
balagens alteraram o perfil das
empresas nesse setor. Fabrican-
tes como Metaltirgica Mattaraz-
zodesapareceram do mercado
para dar €spagos para novos con-
correntes como Latasa, Engenpa-
cke Tetra Pak. Enquanto isso, for-
necedores tradicionais de maté-
rias-primas, como Saint Gobain e
Companhia Sidertirgica Nacio-
nal (CSN), viram o crescimento
da multinacional Alcan.

“Hoje, as garrafas de vidro ainda

tra Pak, “A embalagem asséptica
foi uma das grandes inovagdes do
setor, porque possibilitou acon-
dicionar e prolongar a vida 6til
do alimento, que € envasado na
temperatura ambiente”, diz Pau-
lo Rochet, diretor de desenvolvi-
mento de negécios da Tetra Pak.
Nosetor do PET, a Engepack, cu-
jomaior acionista é o grupo Maria-
ni com 67% do capital, foi uma das
precursoras, ao passo que a Rey-
nolds desembarcou com a tecno-
logia da lata de aluminio em duas
pegas no Brasil e criou a Latasa. Em
12 anos, 0 mercado de latinhas ga-

cresce sempre acima do Produto
Interno Bruto (P1B), cerca de 2%",
avalia Fausto Lopes Bernardino J&-
nior, superintendente comercial
daEngepack. Com um faturamen-
to anual de US$ 77 mithdes, o exe-
cutivo acredita que o PET vai avan-
gar sobre o sctor de cosméticos,
6leo comestivel e farmacéutico.
Sucesso parecido teve a lata de
aluminio. Taden Nardocci, presi-
dente da sreadelaminadosda Al-
can, cita virios motivos para o
crescimiento do produto, mas uns
dos principais € a taxa de 85% de
rectclagem apresentadaem 2001

Mas nio foi s6 a embalagem
PET que foi destaque no setor
plistico. O polipropileno (PP),
fruto da sua flexibilidade em se
adaptar nos diversos
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Obter: mformat;t')es sobrea in-
diistria brasile

e da resisténcia 3 umidade, & um
dos materiais que apresentou
um crescimento significativo.

Entre 1982 e 2002, espera-se
que o PP dé um salto de 464%,
saindo de 44 mil toneladas e al-
cangando 248 mil toneladas. “O
polipropileno esti presente, pra-
ticamente, em todas as tampas
plasticas”, afirma Graham Wallis,

O pléstico, em geral, também
ganhou espago na competicio
com o papel kraft, usado nas em-
balagens de acficar, fertilizantes e
alguns produtos quimicos. Porém,
nio teve seu desempenho tio aba-
lado no pais. No periodo, o kraft
assistiu a uma queda de 39% em
volume —de 443 mil em 1982 para
270 mil toneladasneste ano.

il do setor

dicionais de latas de a¢o como a
Metalfirgica Matarazzo e a Rhe-
em foram expulsas do mercado
de bebidas pornioc g

niio era tarefa fiicil na dEmda de70,
Graham Wallis, da Datamark, que
atuavane setor naquela época, co-
nhecia essa dificuldade muito bem.
Ciente danecessidade dasem-
presas, Wallis percebeu que ndo
havia ninguém fazendo esse tra-
batho no segmento de embala-
gens. Sem perder tempo, o execu-
tivo deixou a companhiaondeera
empregado e crion a Datamark,
com o objetivo de coletar dados
sobre o setor e das freas debens de
como deali
bebidas, xampus e outras.
Aidéiadeutao certo que, 20
anos depois, a Datamark é refe-
réncia no setor. Sem revelar o fatu-
ramento, hoje a empresaji conta
com 100 clientes nu I!rasll que

=0 desd:
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Os dados apresentados agora
pelo Valor sio uma comparagio
da Datamark cntre as previsdes
paraosctor deembalagensem
2002, com os nfi:neros de 1982,
bem como a evolugio de alguns

competir com o novo formato.
Entraram em crise e acabaram se
juntando em um novo grupo em
2001, a Cia. Brasileira de Latas
(CBL), que atua nos segmentos
para tintas e alimentos.

A perda dos clientes na drea de
bebidas abrit os olhos da CSN: “Te-
mos de inovar, diminuir custos e
tornar a embalagem cada vez mais
pritica para a2 dona de casa”, diz
Tado Aldi diretor de embalacenc

g operiodo.

Sera que eu posso
rastrear cartas ou
encomendas perdidas?



