Um mercado
em transformacao

Setor vive a consolidagdo internacional
das fusbes e aquisicdes e a expansao dos genéricos.
Indistria faturou US$ 5,82 bilhdes em 2001

negécio farmacéutico no Brasil

estd cada vez mais pulverizado.

Sdo cerca de 300 empresas far-

macéuticas, com as dez maiores
controlando mais de 40% do mercado.
Na ponta da comercializagio, em torno de
450 distribuidores, 60 mil farmidcias e
perto de 180 mil médicos no atendimento
ao paciente. O mercado farmacéutico bra-
sileiro passou por diversas mudangas nos
tltimos anos, dentre as quais ocorreu uma
consolidagdo internacional com vdrias fu-
sdes ¢ aquisigbes entre empresas multina-
cionais. Houve ainda uma tendéncia de
perda de participagio entre os lideres de
mercado nos tltimos dois anos. Os cinco
maiores laboratérios do pafs detinham
28% do faturamento da inddstria no final
de 1998. Agora, essa participagio estd
préxima de 25%. Cerca de 30 empresas,
de um total de mais de 300, dividem dois
tergos do mercado farmacéutico nacional.
De todos os grandes laboratérios mun-

0s medicamentos exigem muito
mais cuidado com a embalagem do que
outros tipos de produtos.

norte-americano Pfizer ganhou participa-
¢do de mercado nos dltimos dois anos. Os
demais perderam negécios para produtos
similares e, agora, os genéricos. Entre

diais com operagbes no Brasil, apenas o

1998 e 2000, o faturamento total da in-

CoNSUMD DDS PRINCIPAIS TIPOS DE EMEALAGEM PELO SETOR FARMACEUTICO

IMILHOES DE UMIDADES - 200:0)

Embalagem Material Milhdes de unidades
Ampoles Vidro T
Bisnagas extrudadas Aluminia 151.6
Bisnagas plastices FERD 8,0
Blisters PVC & allvarniz 2 A75,4
Envelopes Kraft o outrss sstruturas PRTU-
Garrafas/frascos PEBD 373
= PEAD 1147
PV 38
PP 6.5
PET 9.4
Vidro 625.4
Swrip ALPEBD & aliverniz 2685
Tubgs rigides PPaal 181
Fowin: Ditamark

44

Os MAIORES MERCADOS
FARMACEUTICOS

FATURAMENTO NO VAREJO
Fev/2000 - Fev/2001

{US$ BILHOES)
Estados Unidos 100,1
Japao 50,8
Alemanha 14,4
Franga 13,2
inglaterra 8.8
Italia 8,8
Canadéa 55
Espanha 5
Brasil 5,0
México 4,9
Argentina 3.4

Fonte: IMSHealth Drug Monitor

ddstria caiu de US$ 10,3 bilhdes para
US$ 7,4 bilhdes, segundo a Associagio
Brasileira da Indfstria Farmacéutica (Abi-
farma), e representou 1,47 bithées de uni-
dades em 2000. Nesse cendrio, um estudo
do Instituto IMSHealth, empresa dedica-
da 4 medig¢do do mercado farmacéutico no
mundo, prevé um crescimento médio de
5% ao ano das vendas no Brasil entre
2001 e 2005. Em 2001, segundo a Abifar-
ma, foram comercializadas 1,65 bilhdo de
unidades (niimeros nio fechados), incluindo
farmdcias e hospitais, correspondendo a um

faturamento bruto de US$ 5,82 bilhaes.

Mudangas no mercado

O s genéricos sdo cerca de 40% mais ba-
ratos do que os medicamentos de refe-
réncia. A participacio das vendas de gené-
ricos no mercado tem crescido rapidamen-
te ¢ j4 é de 4%, em unidades vendidas. Sua
venda leva 4 transferéncia de negécios de
grandes laboratérios para fabricantes espe-
cializados em produtos sem marca.

A lei dos genéricos vai mudar bastante a
médio prazo a composi¢do do faturamen-
to dos grades laboratérios multinacionais
que atuam no pais. Segundo alguns analis-
tas, a tendéncia é que os grandes laboraté-
rios tenham um perfil de faturamento no
pafs alinhado com seus negécios na Euro-
pa e Estados Unidos: companhias de pes-
quisa vdo buscar lucros em produtos pa-
tenteados e de alta tecnologia e ndo em re-
médios antigos. Segundo a Agéncia Na-
cional de Vigilancia Sanit4ria (Anvisa), 22
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laboratérios produzem genéricos e cons-
tam pedidos de outros'31 para entrar nes-
se mercado que cresce 20% ao ano. A in-
formagio ¢ de que o mercado pode crescer
ainda mais porque 86% das drogas que j4
existem sio "copidveis”. Para o presidente
da Abifarma, Ciro Mortella, o congela-
mento de pregos é o mais prejudicial. "O
Estado tem que fornecer medicamentos
para as populagbes mais pobres. E a tinica
maneira de fazer a industria farmacéurica
crescer de novo. Em relagdo 2 politica dos
genéricos, Mortella afirma que o controle
de pregos via mercado ¢ até desejado. "O
genérico pode ser mais barato porque em
seu prego nio se inclui o componente da
pesquisa, da propaganda, etc."
Mundialmente, a inddstria farmacéurica
movimenta US$ 350 bilhdes e estd cres-
cendo a uma taxa de 10% ao ano com
margens superiores a 35%. Mais de 60%
dos lucros provém dos Estados Unidos.
Com o envelhecimento da populagio
mundial € 0 mapeamento do genoma hu-
mano, as perspectivas sdo elevadas. O cres-
cimento continuo desse mercado se d4 tan-
to pela melhoria da renda (seja em paises
de economia consolidada, seja naqueles em
desenvolvimento), permitindo maior aces-
so a medicamentos, como pela continua
oferta de drogas inovadoras, resultado de
macigos investimentos em pesquisa. A in-
distria como um todo programou investi-

mentos de US$ 50 bilhes em 2001.

DADOS SOBRE A PRODUGCAD DE GENERICOS NO BRASIL
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Inicio - Feyverairo de 2000

Creacimento meédio mensal - entre 102 & 17%

Mereadn - 4% das vendas nazionais de medicrmontos
Potencial - 10% das vandag totaks om 2002 & 30% em 2003

Produtos - 411 regiatrados e 400 om andlise

Precos - 405 inferiores acs medicameantos de referéncia

Fonte; Anviza

Tendéncias em embalagem

Os medicamentos exigem muito mais
cuidado com a embalagem do que
outros tipos de produtos, uma vez que
qualquer falha pode resultar em alteragoes
significativas em sua formulagio original,
provocando ineficicia no processo tera-
péutico, prejuizo A satdde ou até mesmo a
morte do paciente.

Segundo o estudo Brasil Pack Trends
2005, no capitulo de Sylvio Alves Ortiz,
pesquisador do Centro de Tecnologia de
Embalagem (Cetea), duas principais me-
gatendéncias foram identificadas nos Esta-

dos Unidos no final da década
de 90, por W.N. Walko: a ter-
ceirizagio e o impacto dos no-
vos sistemas de administragio
de medicamentos sobre as em-
-balagens e os processos de
acondicionamento. O autor
destaca a redugio do uso de
produtos injetdveis, a partir das
novas tecnologias; os requisitos
para embalagens de injetdveis

SEGMENTO DE PRODUTOS FARMACEUTICOS

Faturamento bruto (US$ bilhoes)
Faturamento liquido (US$ bilhoes)
Nuamero de empregados (mil}

Volume de vendas (bilhées de unidades)
Investimentos realizados {(US$ bilhdes)
Importagoes (US$ bilhoes)

Exportagoes {US$ bilhoes)

Fonte: Abifarma

2000 Estimativa 2001 2001/2000 (%)
7.48 5,82 -22

5,53 4,31 -22

49,6 48,3 -2,6

1,69 1,65 -2,4

0,38 0,30 -

1,34 1,43 +6,7

0,18 0,20 +111

serdo menores; os volumes de blisters e
frascos utilizados para cada medicamento
sero reduzidos; enquanto serio adotados
mais frascos de menor capacidade, em do-
ses individuais e o in¢remento no uso de
inalantes e dispensadores nasais.

A formulagdo dos medicamentos procu-
ra reduzir o uso de injegdes, com o desen-
volvimento de tecnologias para adminis-
trar medicamentos injetdveis por meio de
outras vias. Isso também ¢é possivel pela
melhoria na dosagem dos medicamentos,
com o uso de sistemas e dispositivos que
administrem doses controladas do produ-
to. Outros sistemas como o transdérmico
(patches) também estio sendo utilizados.
Um exemplo ¢ o desenvolvimento do es-
trégeno em sistema transdérmico que po-
derd reduzir a utilizagdo de blisters ou
frascos. Ortiz mostra que h4 diferencas
significativas entre as duas grandes catego-
rias de medicamentos: éticos e nio-éticos.
"Especialmente no caso de produtos éti-
cos, a capacidade de langar novos medica-
mentos ¢ a grande arma competitiva das
empresas. Isso exige elevados niveis de ca-
pacitagio tecnoldgica e altos investimen-
tos em P&D. Medicamentos nio-éticos
ou OTC apresentam como inovagio a for-
ma de preparagio e de apresentagio do
produto. A competigio estd baseada na fi-
xagio e exploragio de marcas por meio de
intensa publicidade.” Hoje, algumas das
tendéncias verificadas na Europa e em
outros pafses na primeira metade da déca-
da de 90 consolidaram-se definitivamente,
segundo Ortiz. "Muitos medicamentos
considerados OTC passaram a exigir dis-
positivos de dosagem mais precisos. O uso
de embalagens inteligentes, que podem
agregar custos e utilizam vérios materiais,
¢ outra tendéncia. H4 também uma énfase
na prevengio de fraudes, violagbes e falsi-
ficagdes, em especial para produtos de
grande consumo. O envelhecimento da
populagdo exige medicagio multipla, ge-
rando mais oportunidades para embala-
gens inteligentes. A globalizagio incentiva
a produgio de medicamentos mundiais
com as embalagens genéricas e os tubos
colapsantes e pumps, respeitando-se as
identidades culturais e formas de consumo
de cada pafs. Associadas as questoes am-
bientais e aos fatores de custo, as embala-
gens do futuro devem utilizar menos ma-
terial sem comprometimento do desem-
penho das fungbes", afirma.
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