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(SN Especializada em

q

lvimento de

histdrias em quadrinhos, ilustracao
publicitaria, design e criagdo, a
Rad3 llustracdes esta buscando
parcerias para o desenvolvimento
de novos projetos. Tel: (11) 549-2752,
e-mail: rad3@rad3.com.br,

site: www.rad3.com.br

[ Sinimplast conguistou
Mencéao Honrosa na categoria
Redesign, do Prémio Abre de
Design, com o frasco do
Enxaguatério Reach, da

Iloh & Joh A Prod

e a MN Design tamhém

receberam este prémio.
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: ALIDADES

BEBIDAS

Parceria estratégica

A Companhia de Bebidas das
Américas (AmBev) estd ampliando
a sua parceria com a PepsiCo. A
marca Gatorade serd produzida,
comercializada e distribufda pela
AmBev em todo o territério nacio-
nal. O contrato que terd vigéncia
até 2007 serd uma ampliagio do
acordo de franquia, assinado em
1997 (na época Cia. Cervejaria
Brahma), entre a AmBev e Pepsico
para a produgio e comercializagio
dos produtos Pepsi no Brasil. Com
a inclusdo do portfélio de produ-
tos da AmBev, a Cia. passa a deter

16% do mercado de bebidas nio-
alcodlicas, que abrange refrigeran-
tes, isotdnicos, energéticos, sucos e
4dguas, entre outros. "O mercado
de bebidas nio-alcoélicas esti em
constante expansio. De 1996 até
2000, ele apresentou mais de 35%
de crescimento em volume. Para
acompanhar essa evolugdo, preci-
samos utilizar nosso grande port-
félio de marcas para crescer con-
juntamente com nosso parceiro es-
tratégico, a AmBev", afirma Vasco
Luce, presidente da Pepsi do Bra-
sil. Tel: 0800- 990101.

E-BUSINESS

Portal de embalagem

O site Justi2i (www.justi2Zi.com)
acaba de iniciar as suas operagBes. Tra-
ta-se do primeiro canal de interligagio
da comunidade de embalagem e de
sua cadeia de valor, na Internet, na
América Latina. O novo portal ¢ desti-
nado a operagbes comerciais envolven-
do fabricantes, compradores e usudrios
de embalagens, na modalidade busi-
ness to business (B2B) e foi criado pela
Datamark (www.datamark.com.br),
empresa que hd 20 anos atua no seg-
mento de pesquisa de mercado de em-
balagens e bens de consumo. De acor-
do com Maurice Max, diretor do
Justi2i, o portal nfo tem a intengio de
substituir a relagdo tradicional entre
compradores e vendedores de embala-

gens. "Ao contrério, por intermédio
do Justi2i eles poderdo estreitar o rela-
cionamento, empreender aliangas es-
tratégicas e otimizar a administragio
de negécios na 4rea", diz. "Em virtude
do volume financeiro atualmente re-
gistrado no mercado brasileiro de em-
balagens, da ordem de US$ 10 bilhses
anuais, o portal tem potencial para
movimentar negécios de US$ 200 mi-
lhdes em seu primeiro ano de ativi-
dade”, acredita.

® o
ol
industry to industry

connecting companies

Pelo 12° ano a Brasilaca foi
eleita pelo Sitivesp (Sindicato das
Industrias de Tintas e Vernizes
do Estado de Sio Paulo) o me-
lhor fornecedor de embalagens
metdlicas. A premiagio ¢ o resul-
tado de uma gestdo focada no de-
senvolvimento de conceitos dife-
renciados de latas de 3 pecas, de
uso continuado. Dedicada espe-
cialmente ao setor de tintas e
produtos quimicos, que represen-
ta 75% de seus negécios, a Brasi-

lata destaca-se pelas suas constan-

PREMIO

Melhor fornecedor

tes inovagoes, entre elas, estio a
familia Plus, de latas resistentes
com ficil abertura e fechamento;
o novo modelo Biplus, destinado
as lojas de tintas com sistemas de
colora¢io (mix machines); a lata
Plus UM, aprovada pelas normas
da ONU e adequada ao envase
de produtos perigosos, ¢ o Balde
Plus, com novo fechamento que
substitui com vantagens o tradi-
cional fechamento "aranha". Tel:
(11) 3619-4400, site: www.brasi

lata.com.br

EVENTO

Rodada de
negocios

Com o objetivo de pro-
mover a formagio de parce-
rias entre as pequenas ¢ mé-
dias empresas do seror ali-
menticio do Brasil e Euro-
pa, a Fiesp, através do Eu-
rocentro Sao Paulo, em
conjunto com a FIAB (Fe-
deracién Espafiola de In-
dustrias de la Alimentacién
y Bebidas), realizard em
Barcelona, na Espanha, en-
tre os dias 4 e 8 de marco, a
rodada de negécios AL-In-
vest Alimentaria 2002. O
evento contard com a parti-
cipagdo de empresas da Ale-
manha, Espanha, Franca,
Itdlia, Portugal, Argentina,
Brasil, Chile ¢ México. O
AL-Invest foi criado em
1994 pela Comissio Euro-
péia para atender a deman-
da de pequenas e médias
empresas, tanto brasileiras,
como européias, que bus-
cam maior competitivida-
de, eficiéncia operacional,
aprimoramento tecnolégico
e inser¢ao no mercado in-
ternacional. O AL-Invest
consiste em reunioes indivi-
duais previamente agenda-
das entre as empresas parti-
cipantes com interesses co-
muns, geralmente organiza-
das no ambito de feiras/exi-
bi¢oes setoriais no Brasil ou
na Europa, e jd beneficiou
mais de 13 mil empresas. O
Eurocentro Sao Paulo ¢
parte integrante do Depar-
tamento de Relaces Inter-
nacionais ¢ Comércio Exte-
rior da Fiesp, e opera o pro-
grama AL-Invest no Estado
de Sao Paulo para auxiliar a
cooperagio entre pequenas
e médias empresas do Brasil
e Europa. Tel: (11) 3549-
4606,

trosp@fiesp.org.br

e-mail: eurocen

embanews - fevereiro'2002



