PESQUISA

Os rumos do consumo

0 Brasil Pack 2002, estudo realizado pela Datamark, revela melhores e
piores desempenhos de produtos de consumo nos Gltimos dez anos

diversificagdo de produtos, os no-

vos desenvolvimentos e as tendén-

cias de consumo sio ditadas pelas

mudangas nos hdbitos dos consu-
midores brasileiros. E, entre as principais
mudangas, estdo a maior participagio da
mulher no mercado de trabalho e a introdu-
¢do do Plano Real, na década de 90, que
deu maior poder de compra aos consumido-
res e impulsionou o crescimento de virios
produtos de consumo, principalmente, nos
setores de alimentos, bebidas e higiene pes-
soal ¢ beleza. Mas, também fatores como
conveniéncia, praticidade, sadde, seguran-
¢a, novos produtos e inovagdes tém contri-
bufdo para o aumento do consumo. De
acordo com o Atlas do Mercado Brasileiro,
da Gazeta Mercantil, o poder de compra
do brasileiro cresceu 26% no perfodo de
1998 até o ano passado, com o volume de
gastos, saltando de R$ 580 milhdes para

R$ 730 milh6es em 2001.
Nos dltimos dez anos, segundo o estudo
Brasil Pack 2002, realizado pela Datamark,

que mede o desempenho dos produtos de
consumo, lideram a lista dos 20 melhores, os
itens leite longa vida, cujo mercado cresceu
1900%, com vendas a0 varejo da ordem de
US$ 1,7 bilhdo em 2001; bebidas l4cteas,
alta de 1567%; alisantes de cabelo, salto de
1329%; alimentos para animais, crescimento
de 829%; e massa instantinea, com 376%.
Entre os piores desempenhos, no perfodo,
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estdo os itens: leite pasteurizado C (-67%),
aperitivos (-61%), inseticidas liquidos
(-44%), fésforos (-43%) e banha (-40%).

Na comparagio 2001/2000, o item char-
que apresentou melhor desempenho com
crescimento de 43%; alisantes de cabelo,
37%; leite infantil, drops e protetores sola-
res, empatados com 33%; massa instanti-
nea, com 25%; alimentos para animais,
18%. O queijo fatiado com (-43%) lidera
o ranking dos piores desempenhos no pe-
riodo, seguido da categoria carne em con-
serva (-41%), detergente de mdquina de la-
var louga (-32%).

As projegbes de desempenho dos produtos
de consumo para o perfodo 2002/2001 in-
dicam que o item salame apresenta maior
crescimento, com indice de 18%; aves,
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14%; alisantes de cabelo, 12%; bebida l4c-
tea, 10%; alimentos para animais, 11%;
massa instantinea, 6%. Lidera o ranking dos
piores desempenhos, a categoria leite pasteu-
rizado A (-47%), seguido do creme esterili-
zado (-35%), sobremesas refrigeradas (-31%),
iogurtes (-24%).

O estudo Brasil Pack projetou ainda o
desempenho dos produtos de consumo para
o perfodo de 2006/2001. Os alisantes de
cabelo continuam entre os produtos com
maior crescimento, com 53%; alimentos
para animais, com 49%; bebida lictea, com
48%; massa instantinea, com 40%. Os
aperitivos (-93%) lideram o ranking dos
piores desempenhos, em seguida vém os
itens lengos de papel (-49%); leite pas-
teurizado (-46%); inseticidas liquidos
(-40%); f6sforos (-37%) e banha (-30%).

Leite longa vida e
bebidas ldcteas

popularizagio do leite em caixinha

longa vida € atribuida 4 embalagem,
considerada elemento diferenciador dos
produtos junto aos consumidores. Os con-
sumidores a consideram uma garantia de
qualidade do leite. A caixinha longa vida ¢é
resistente a perfuragdes e rachaduras e,
dessa forma, o produto fica livre de conta-
minagdes do meio externo, além de prote-
ger contra a luz, evitando a perda de nu-
trientes. A multinacional Tetra Pak, que
chegou ao Brasil em 1957, introduziu a
embalagem longa vida no mercado brasi-
leiro, mudando a inddstria de leite. O
crescimento do setor ¢ impulsionado pela
demanda dos consumidores por produtos
que proporcionem mais satide e bem-estar.
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No primeiro semestre de 2002,
o0 maior crescimento no setor de massas foi
da categoria de macarrdo instantaneo, com 39%.

conscientiza¢io dos donos de animais

de que a ragdo € mais higiénica, ndo
exige tempo de preparagio e oferece as
proporgdes adequadas de suprimentos est4
puxando o crescimento deste mercado que
ainda tem muito a expandir se considera-
dos os nimeros no pafs. Existem 27 mi-
lhes de cdes e 11 milhaes de gatos, segun-
do o Sindicato Nacional da Indistria de
Produtos para a Saiide Animal. As vendas
de alimentos para animais de estimagio
evolufram de 1993 para 2001, crescendo
de 175 mil toneladas para 1,17 mithio de
toneladas. Deste total, 53 mil toneladas fo-
ram embarcadas para o mercado interna-
cional e 32 mil toneladas importadas no
ano passado. Em 2001, o consumo de latas
de alimentos para animais foi de 5,5 mil
toneladas, ¢ também foram consumidas
15,8 mil toneladas de sacos.

Higiene pessoal e beleza

Ascgmcntaqio do mercado de cosméti-
cos revela que mulheres, homens, ado-
lescentes e criangas estio cada vez mais
atentos aos cuidados com o rosto, cabelo e
corpo. Esta mudanga de comportamento
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